
飞书互动营销学院 

飞书&Facebook培训交流群 
 

（扫描二维码添加销售微信） 

1.本次课程将在15:05正式开始； 

 

2.课程过程中画面切换会有一定的延

迟，我们会配合大家，尽量放慢节奏； 

 

3.课程过程中如有听不到声音的情况，

请及时在提问栏反馈给我们，并尝试

重新连接课程。 

 

4.课程过程中有疑问可以在提问栏中

提出，我们会在最后的Q&A环节为大

家一一解答。 

 



你必须了解的Facebook广告
投放功能与优化策略 

www.meetsocial.cn 

Janet Huang 

飞书互动 Facebook优化师 



目 录 

I N D E X 

• 分组测试 

• 广告测试向导 

• 广告系列预算优化（新功能） 

• 总结 



分 组 测 试  

分组测试简介 
支持分组测试的
广告目标和变量 

如何创建分组测
试 



1. 分组测试简介---什么是分组测试？ 

建立多个广告组合并将这些广告组合互相配对以了解采取哪种广告
策略可获得最佳成果 



1. 为什么要做分组测试？ 

测试是优化广告不可或缺的流程 

专治Campaign优化疑难杂症 



1. 分组测试简介---为什么要做分组测试？ 

不太清楚兴趣A和兴趣B的广泛受众中，哪组受众对我
的素材较感兴趣并带来的更好的效果 

受众： 

我觉得只选Facebook版位比选自动版位（全版位）
带来的成效更好？ 

版位： 

我觉得15秒短片无法改善我的CPA？ 

素材： 

文字太多的文案可以为我带来更高的CTR？ 

文案： 

不太了解哪种优化类型能够产生更好的成效 

投放优化： 



2. 支持分组测试的广告目标和变量 

支持分组测试的广告目标： 

 覆盖人数 

 访问量 

 参与互动 

 应用安装量 

 视频观看量 

 潜在客户开发 

 消息互动量 

 转化量 

 目录促销 



2. 支持分组测试的广告目标和变量 

四种变量可选择测试，科学分组实验找出最优方案 



2. 支持分组测试的广告目标和变量 

投放优化变量 



2. 支持分组测试的广告目标和变量 

受众变量 



2. 支持分组测试的广告目标和变量 

版位变量 



2. 支持分组测试的广告目标和变量 

素材变量 



3. 如何创建分组测试---以受众为变量为例 



3. 如何创建分组测试---以受众为变量为例 

 选择适用于分组测试的目标 

 开启拆分对比测试按钮 



3. 如何创建分组测试---以受众为变量为例 

开启拆分对比测试按钮 

最多可同时对比5个

广告组 



3. 如何创建分组测试---以受众为变量为例 

受众（变量） 



3. 如何创建分组测试---以受众为变量为例 

预算和排程设定 

小贴士： 
 
• 建议最少要3天，

最多14天 
 

• 三天以下无法提供
精准的测试结果 

• 14天以上可能导
致未有效使用预算 



衡量和对比广告表现 

测试将根据广告目标去衡量每个广告组成功与否，并记录和对比成效。表现好的广告组胜出。 

测试结束后，你将收到测试结果的邮件通知。使用成效分析来优化你的广告策略、设计下一

个广告系列并测试新变量。 

直接从胜出的广告组建立新的广告组 

胜出的广告组合将会以星星作为标签 



分组测试---筛选条件 

透过筛选“分组测试”

更容易地分析成效 

1 

2 
能够对在投放中的分

组测试进行编辑 



分组测试---实际操作 

广告目标 访问量 

投放方式 分组测试 

优化方式 链接点击量 

目标受众 广告组A：女性；35-55岁；裙子 
广告组B：已保存的受众 
                  (女性；35-55岁；观看视频95%以上） 

创意 图片轮播 

主推产品：棉麻类连衣裙 

推广国家地区：美国 



广 告 测 试 向 导  

广告测试向导功
能简介 

系统测试原理 如何进行测试 



1. 广告测试向导功能简介---什么是广告测试向导？ 

测试广告策略，找出最有效的策略，了解Facebook广告对业务的总体影响 



1. 广告测试向导功能简介---什么是广告测试向导？ 

Ad Campaign: 哪个广告活动可带来花费
最低的转化？ 

Ad Account: 整个广告账户透过
Facebook广告能带来多少转化？ 

哪类Facebook广告效果最好？ Facebook广告有什么X用？ 



2. 系统测试原理---Facebook广告有什么X用？ 

随机分组 
Facebook广

告投放 
追踪广告成效 

查看两组差异，
分析报告 

实验组（展示广告） 

对照组（不展示广告） 

（SDK， Pixel， 
offline Events ） 



3. 如何进行测试 

Step 1 进入测试向导 



3. 如何进行测试 

Step 2 选择测试问题 



3. 如何进行测试 

Step 3 

设置并运行测试 



3. 如何进行测试 

Step 4 学习成果并分析 



测试考量 

参与测试的广告
系列要有相对应
的测试金额   

保持测试变量不
同而其他变量一
致  

如在测试期间需
调整任何变量，
另一个系列也调
整相应变量 

广告系列同时开
始和结束 

       在测试之前，您需要有： 
 

• Facebook广告账户，且有活跃的广告 

• 安装Facebook像素或SDK记录相应事件 



新 功 能  

广告系列预算优化 



1. 什么是广告系列预算优化？ 

广告系列预算优化用于优化广告系列预算在各广告组之间的分配 



2. 广告系列预算优化的优势 

 逐一评估各个成效实现机会，实时优化您的广告系列预算。 

 在广告系列层级设置预算，并允许在一定程度上灵活调整预算在各广告组间的分配 

 通过广告系列取得尽可能多的成效 

 减少要手动管理的预算数量来简化广告系列的设置以及达到省时省力的目的 

 



2. 广告系列预算优化的优势 

预算 

广告组A($100) 

广告组B($100) 

 

预算 广告系列($200) 

自动优化预算 

广告组A 

广告组B 

花光预算 

花费$25，剩$75 

花费$175 

只花费$25 



3. 如何设置广告系列预算优化 



总 结  



为啥用FACEBOOK测试工具 



FACEBOOK测试工具如何选择 

分组测试 广告测试向导 广告系列预算优化 

定位 优化（通过测试快速
找到优化变量的最优
解） 

快速证明（通过测试
快速证明FB有用） 
 

预算分配（通过优化
广告系列预算，以获
得最大成效） 

测试变量 • Campaign level 
• 共4个测试变量，

每次最多测试一
个变量，最多创
建5个广告 
 

• Campaign 
level/Account 
level 

• Campaign level 
• 竞价上限 



www.meetsocial.cn 

Janet Huang 

飞书互动 Facebook优化师 

飞书线上课程问卷 
（提交后即可获得本次课程的课件） 谢谢 

公众号：飞书逸途 



联系我们 
Contact Us 

电 话 

C a l l  U s 

021-1234567 

邮 件 

Em ai l  Us 

021-1234567 

公 众 号 

Follow Us 

021-1234567 


