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广告架构
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广告架构
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1.打开“广告管理工具”，创建广告
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2.广告系列层级

a.

b.
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2a.如何选择广告目标
广告目标 适用情况 支持平台 支持的广告格式

品牌认知
激发受众对商品或服

务的兴趣。

1.品牌知名度 面向更可能回想起广告的用户推广，提高品牌知名度。 facebook，instagram 单图片 单视频 轮播 幻灯片

2.覆盖人数 向尽可能多的受众展示广告。 facebook，instagram 单图片 单视频 轮播 幻灯片

购买意向
吸引受众开始考虑您
的业务，并进一步了

解业务详情。

1.访问量 增加网站的访问量，或吸引更多用户使用应用。选择访问量
目标可以：吸引更多网站访客，提高应用使用率

facebook ，instagram，AudienceNetwork，
Menssenger 单图片 单视频 轮播 幻灯片 精品栏

2.应用安装量 吸引用户前往应用商店下载应用。 facebook ，instagram，AudienceNetwork，
Menssenger 单图片 单视频 轮播 幻灯片

3.参与互动

吸引更多用户查看帖子或主页，并参与互动。选择参与互动
目标可以：
1.速推帖子（帖文互动）
2.推广主页（主页赞）
3.吸引用户领取主页上的优惠（优惠领取）
4.增加主页活动的参与人数（活动响应）

facebook，instagram 单图片 单视频 幻灯片

4.视频观看量 建议通过推广展示幕后花絮、产品发布或客户故事的视频来
提高品牌知名度。 facebook ，instagram，AudienceNetwork 单视频 轮播 幻灯片

5.潜在客户开发 收集对业务感兴趣的潜在客户的信息，例如电子邮箱。 facebook ，instagram，Menssenger 单图片 单视频 轮播 幻灯片

6.消息互动量 吸引更多用户与您的业务展开对话，以便开发潜在客户、提
升交易量、回答用户问题或提供支持。 facebook ，instagram，Menssenger 单图片 单视频 轮播 幻灯片

行动转化
吸引对您的业务感兴
趣的用户购买或使用

您的商品或服务。

1.转化量 吸引更多用户使用网站、Facebook 应用或移动应用。要追
踪和衡量转化量，可使用 Facebook 像素或应用事件。

facebook ，instagram，AudienceNetwork，
Menssenger 单图片 单视频 轮播 幻灯片 精品栏

2.目录促销 根据目标受众展示目录中的商品 facebook ，instagram，AudienceNetwork 单图片 轮播

3.店铺访问量 向多家分店周边的人群推广业务 facebook 单图片 单视频 轮播 幻灯片 精品栏
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2b.如何为广告命名

区分不同的定位类型

· 区分不同的定位类型
· 区分PC和Mobile
· 区分产品类别
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3.广告组层级

a
b 
c 
d
e
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用户点击广告即可打开 Messenger 并和你的业务主页开始对话。你的广告将
显示给更可能打开 Messenger 的用户。

优惠是指您在 Facebook 与客户分享的折扣。如果您是 Facebook 主页的管
理员或编辑 ，可以创建优惠广告，吸引用户前往您的网店和实体店购物

3-a.转化事件

3-b.优惠
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3-c.受众

11



3-c.受众-核心受众
核心受众是营销者根据人口统计数据、地区、兴趣和关系网络制定的受众。是获
取新客户的主要方式
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3-c.受众-自定义受众

自定义受众(Custom audience) 是根据广告主提供自己数据库中的信息（网站、移动应
用、客户名单、互动自定义受众），系统Facebook用户中进行匹配寻找到现有受众。

每个广告帐户最多可创建 500 个自定义受众。
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3-c.受众-自定义受众

视频用户再营销
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主页互动用户再营销

3-c.受众-自定义受众
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利用已生成的自定义受众，创建与现有客户相似的类似受众，相同或相似特质
可能体现在：地区、年龄、性别、兴趣和行为等等，这样广告就可以覆盖更多
关注您业务的用户。

3-c.受众-类似受众
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3-c.受众-类似受众
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3-c.受众-类似受众
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3-c.受众-如何选择用哪种受众
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3-c.受众-如何选择用哪种受众

三类不同的定位方式，针对不同受众，达到的目标不同
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3-c.受众

c1-自定义受众
c2-地区
c3-地区选择
c4-语言
c5-细分定位
c6-关系

c1—

c2—

c3—

c4—

c5—

c6—
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3-c.受众

C2-地区：1.该地区的所有用户

2.居住在该地区的用户

3.最近位于该地区的用户

4.到该地区旅游的客户
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3-c.受众

C3-地区选择：广告投放地区的选择共有三种方法，如下：

方法1：直接在检索框（图内红框位置）输入国家或地区名称
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3-c.受众
C3-地区选择：广告投放地区的选择共有三种方法，如下：

方法2：点击“浏览”（图内红框位置），直接选择国家
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3-c.受众
C3-地区选择：广告投放地区的选择共有三种方法，如下：

方法3：点击“批量添加地区”（图内红框1位置），直接（ (红框2位置）批量输入地区名称

1
2
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3-c.受众
C3-地区选择：排除无用的地区的。如图中（红色框位置）所示，选择排除选项后，在搜索栏中输

入需要排除的地区，然后选择。
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3-c.受众

C4-语言：如果目标受众使用的语言是以上所选地点的通用语言，请将此项留空
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3-c.受众

C5-细分定位简介：

1.细分定位一个定位选项，在此细化广告的受众群。使用额外的人口统计数据、
兴趣和行为来实现这一操作。

2.也可以不设置任何兴趣词，进行泛投
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C5-细分定位：有两种方法找到受众

3-c.受众

方法1：
如右图，在红色框位置，输入兴趣词

方法2：
如右图，点击“浏览”，红色框,位置，
选择兴趣词
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3-c.受众
C5-细分定位 — 排除用户与扩展兴趣范围

1.排除用户：选择新条件，排除受众中的部分用户。（每添加一个选项，受众的规模就会缩小）

2

1
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3-c.受众
C5-细分定位 — 排除用户与扩展兴趣范围

2.扩展兴趣范围：定位扩展功能简介
如果我们认为扩展目标受众会为您带来更好的成效，就会使用定位扩展功
能扩展目标受众。借助此功能，我们可以帮您调整兴趣定位条件，面向更
多可能助您获得更多或更便宜成效的用户投放广告。
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3-c.受众

C6-关系

覆盖与你的主页、应用或活动存在指定关系
的用户。这样将会把受众缩小至有指定关系、
符合其他定位类别的用户
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3-d.版位
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3-d.版位

展示广告的不同位置称为“版位 ”。 可用的版位包括：

Instagram

动态
快拍

Audience Network 

原生、横幅和插屏版位
视频插播位
奖励式视频广告

Messenger

首页
赞助消息

Facebook

动态
即阅文
视频插播位
右边栏
推荐视频
Marketplace

注意： 每个版位都可能不可用，具体视广告类型和创意设计而定。详细了解各个广告目标分别适用哪些

版位。
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3-d.版位

素材定制
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3-d.版位

Facebook Marketplace 为用户发现和购买本地
社群及商家出售的商品提供了一个便捷的平台。
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通过素材定制，同一条广告在不同的版位可以
使用不同的图片或视频。



3-e.预算和排期

1

2
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3-e.预算和排期

1.预算

单日预算：
设置的单日预算是一个平均值。也就是说，facebook会尽力每天为您带来价值接近单日预算
的成效。

总预算：
表示您愿意在整个广告组投放期间花费的金额。广告组的成效费用不会超过总预算。如果您
选择匀速投放（建议大多数广告主使用），则系统会在整个广告组投放期间匀速使用预算。
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3-e.预算和排期

2.排期：选择分时间段投放。注意选择排期是您的广告帐户的时区，还是使用受众所在
的时区。（如红色框所示）
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3-e.预算和排期 — 高级选项

1

2

3

4

5

6
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3-e.预算和排期 — 高级选项

1.广告投放优化方式：

为广告组选择“广告投放优化方式”后，
系统便会尽可能高效地为您获得尽可能
多的对应成效。
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3-e.预算和排期 — 高级选项

2.转化时间窗：

转化时间窗的作用是帮助您告诉facebook您重视什么成效，
以便facebook为您获得更多此类型的成效。

转化时间窗涉及两方面要素：
时间跨度（例如：1 天、7 天）

操作类型（例如：点击、查看）

重要注意事项： 时间窗以外发生的转化不会被用于优化广告
投放。
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3-e.预算和排期 — 高级选项

2.转化事时间窗：

确定转化时间窗时，应记住以下几点：

1.商品的购买周期
2.您的广告组每周必须获得约 50 次转化，我们的投放系统才能了解广告的最佳受众，转化量
越多，越有助于系统寻找最佳受众。
3.转化时间窗以外发生的转化可能会显示在您的广告报告中，具体视您的统计时间窗而定。
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3-e.预算和排期 — 高级选项

3.竞价金额与竞价策略

4.记费方式：

你的选项决定广告收费方式。对很多优化目标，你将为每次广告展示付费。部分优化目标还允许
你选择展示或操作（例如链接点击量或视频 10 秒观看量）。

访问量 转化量 视频观看量

访问量 转化量
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3-e.预算和排期 — 高级选项

5.投放时段：

“分时间段投放“只适合总预算设置

6.投放类型：

你可以选择匀速投放或加速投放。
建议大多数广告主选择使用匀速投放方式。
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4.广告层级

a
b 
c 
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4a.广告层级-广告发布身份
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4b.广告层级-格式
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4b.广告层级-格式

广告格式类型

您可以在 Facebook 平台使用不同的广告格式。根据自己的业务需求，选择最契合的广告目标。

广告目标的选择对版位也会造成影响。

选择广告目标后，您可以选择需要的广告格式。不论是想用照片、视频还是文本，您都可以找
到契合自己业务目标的 Facebook 广告格式
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4b.广告层级-格式-图片广告
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4b.广告层级-格式-视频广告
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4b.广告层级-格式-轮播广告
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4b.广告层级-格式-精品栏广告

53



4b.广告层级-格式-幻灯片广告
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4b.广告层级-格式-全屏广告
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4b.广告层级-格式

多媒体素材：

尺寸：选择广告格式之后，会在右侧出现推荐尺寸（如图红色框中所示）

文字：https://www.facebook.com/business/help/980593475366490
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4c.广告层级-链接
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4c.广告层级-链接
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