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而 这 些 时 间 大 部 分 时 间 用 在 A P P 上

人 们 将 更 多 时 间 花 在 移 动 设 备 上



Source: SessionM, Consumer Survey, Released May 2016
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Mobile Desktop Store

人们了解商品的主要来源

现在，探索从移动设备开始
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内容创建的速度正在超过人们消费的能力
用户关注度成为商家争夺的稀缺资源





面临的挑战：批量提升相关度



解决办法：动态广告（ dynamic ads ）

您可以在 Facebook、Instagram 和
Audience Network 投放动态广告，
自动向对你的商品感兴趣的受众推广
整个商品目录。

DABA—Dynamic Ads for Broad Audience
扩大受众的动态广告

DPA—Dynamic Product Ads
动态商品广告
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动态广告效果
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D A B A 快 速 设 置
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交叉销售：

当有人购买您某个商品系
列中的商品时，您就可以
交叉销售其他商品系列中
的相关商品。

追加销售：

追加销售可用于将客户的
注意力从商品目录的一个
商品转移到另一个盈利率
更高的商品（例如：高销
量商品）上。









设 置 新 样 式
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价格标签Text Overlay

PILLS

CIRCLES

TRIANGLES
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动态广告+Offer

Sponsored 

•

Suggested Post ••

•
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1 2

总结

3

多种产品分类来匹
配不同的消费需求

和场景

结合text-overlay, 
offers等多种广告
样式吸引受众

用DA既做新客，
又做再营销



动 态 广 告 最 佳 实 践
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• 从一个比较大的product

set开始，避免将product

set切割的过小

• Product set的正确示例

Examples:

• 每一种品类设置一个set

• 根据价格范围设置，例如大于50美金的

• 根据促销主题设置set

根据产品特点和广告需要设置product set，不要人

为进行无意义的切割
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对出价和系统的产品推荐有重要影响

正确设置Product Set

一开始先设置一个比较大的product set
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B E S T  P R A C T I C E S

03

素材



素材的最佳实践
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文字素材中应包括价格02

在feed中加入deep link从而实现app上的
购买03

素材的风格应保持统一04

使用高质量的产品图片，像素应最少在
600x600



Source: Placeholder text. 40

在素材上实现更多创意

加入促销、折扣以及季节元
素，让你的广告脱颖而出



No
.

B E S T  P R A C T I C E S
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Targeting 



Targeting如何设置

从viewed or add to cart的受众开始，
逐步尝试add to cart only

从较广的
targeting开始

排除Purchaser

提高retention window并覆盖所有的
广告位

提高广告的
Reach

针对提高复够率的remarketing广告
单独target purchaser
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• 将覆盖拓展至Instagram以及Audience
Network

• 无需额外的catalog或者SDK，广告位混投
的优化逻辑依然适用

• Instagram对素材要求至少600x600像素

覆盖广告位，特别是Instagram和Audience
Network

Power Editor



• 受众设置有两个维度，用户所
进行的活动（view, add to cart,
purchase)以及发生的时间
（过去x天），从这两个维度
可以将受众进行划分

从活动和时间两个维度进行划分



• 提高顾客的lifetime
value

• - 可以对最近购买的人群推

送相关的产品

进阶设置：Cross sell



• 提高平均客单价

• - 对用户推送高利润的产品

进阶设置：Upsell
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总结

STEP 1: 正确设置Pixel和Product Catalog

STEP 2: 根据产品划分Product Set

STEP 3: 根据用户行为和时间划分不同的targeting

STEP 4: 利用Instagram和Audience Network扩大广告覆盖





谢 谢 大 家


